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EL GASTO DE LOS HOGARES PERUANOS MUESTRA UN
NOTABLE DINAMISMO: ;EN QUE PRODUCTOS O SERVICIOS
USARON SUS TARJETAS DE CREDITO Y DEBITO?

El gasto de los hogares peruanos mantuvo su impulso durante setiembre. Segiin el Indice Big Data de Consumo
del BBVA Research, que analiza el uso de tarjetas y los retiros de efectivo ajustados por inflacion, este registro
un incremento del 12% en el tltimo mes. Surge la duda de si esta tendencia se mantendra en los proximos
meses o si la inestabilidad politica podria afectarla.

Por el momento, tras el impulso registrado en agosto, el gasto de los
hogares alcanzd en setiembre su segundo nivel mas alto del ano. Este
desempeno responde a una base de comparacion mas baja, ya que en el
mismo mes de 2024 se desvanecia el efecto del retiro de fondos
previsionales aprobado el ano anterior.

A pesar de ello, el consumo de los peruanos sigue sostenido por la mejora
del mercado laboral reflejada en un mayor empleo formal y mejores
iIngresos, asi como por la reduccion de la inflacion. Ademas, la confianza
de las familias ha mostrado una recuperacion progresiva y los créditos de
consumo vienen acelerandose.

“Si bien la confianza del consumidor retrocedid ligeramente en
setiembre, de 49 a 47 puntos (segun Apoyo Consultoria), aun se mantiene
la tendencia de acercarse al umbral de 50, que marca el terreno
optimista”, explicdé Vanessa Belapatino, economista senior de BBVA
Research, al diario Gestion.

INDICE BIG DATA DE CONSUMO
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¢LA CRISIS POLITICA IMPACTARA EN EL CONSUMO?

A pesar de los buenos resultados registrados en los dos Ultimos meses, el
gasto de los hogares mostro una desaceleracion en el tercer trimestre del
ano: entre julio y setiembre, el indicador aumento solo 6,9%, por debajo
del crecimiento observado en el primer (8,7%) y segundo (10%) trimestre.

¢QUE PODRIA ESPERARSE PARR LOS PROXIMOS MESES?

Segun Vanessa Belapatino, economista senior del BBVA Research, se
preveé que el ritmo de crecimiento disminuya en octubre. “Se mantendria
en terreno positivo, aungque por debajo de la tasa del 12% registrada en
setiembre, principalmente por un efecto base”, explico, ya que en octubre
del ano pasado los retiros de AFP fueron mayores que en agosto y
setiembre de 2024.

Aunqgue el panorama politico actual, marcado por el reciente cambio de
Gobierno y el nuevo periodo de transicion encabezado por José Jeri,
genera cierta incertidumbre, por el momento no se anticipa un impacto
negativo significativo sobre el consumo.

“El consumo privado, o gasto de los hogares, tiende a ser bastante estable
y es el ultimo componente que reacciona ante los cambios econdmicos.
Primero suele verse afectada la inversion, luego el mercado laboral vy,
finalmente, el consumo familiar, ya que hay necesidades que no pueden
dejar de satisfacerse”, senald Belapatino.

La economista recordd que, en contextos de incertidumbre, el gasto suele
concentrarse en bienes esenciales como alimentos, salud y educacion,
mientras que rubros como turismo y entretenimiento resultan mas
sensibles al entorno econdmico.

Si bien reconocido que la inestabilidad politica puede influir en el gasto
privado, Belapatino asegurd que no se observan factores que
desincentiven el consumo durante lo que resta del ano. “El contexto
politico podria afectar de alguna manera el gasto privado en general,
tanto en consumo como en inversion, pero dada la naturaleza cambiante
del escenario, no podemos afirmar que esto genere un impacto negativo
importante al menos para este ano”, preciso.
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Con respecto al cierre de 2025, la economista destacé que el BBVA
Research proyecta una leve desaceleracion del consumo privado en el
cuarto trimestre, alcanzando un desempeno similar al del tercero. No
obstante, el nuevo retiro de fondos de las AFP, que iniciara a fines de
noviembre, podria brindar un impulso moderado al gasto durante la
campana navidena.

“Esperamos que el cuarto trimestre muestre un crecimiento parecido al
del tercero, es decir, ligeramente menor que en el segundo, aungque no
tan reducido como a inicios de 2024. Anticipabamos una desaceleracion
mas pronunciada, pero el octavo retiro de AFP generara un pequeno
Impulso, cuyo efecto principal se reflejara en 2026", concluyo.

¢EN QUE GASTARON MAS LOS PERUANOS?

Considerando unicamente el uso de tarjetas de crédito y débito, uno de
los rubros donde el consumo mostré mayor crecimiento fue el de
Transporte, con un incremento de 6,2%, impulsado por la compra de
combustibles, el gasto en transporte publico y taxis, el mantenimiento de
vehiculos, entre otros.

El mayor dinamismo se observd en taxis y servicios de delivery, con un
aumento de 21,5%, lo que equivale a S/ 2 de cada S/ 10 gastados en este
sector. En el caso de los combustibles, que concentran la mitad del
consumo en transporte, las transacciones crecieron 13%.

Asimismo, las operaciones en la categoria de Salud se incrementaron
7,8%, reflejando una mayor demanda de hospitales y clinicas (6,6%), asi
como de farmacias y boticas (10,3%).

También se registro un aumento en el rubro de “otras compras”, que
incluye el uso de tarjetas en tiendas por departamento, productos
electronicos, juegos, videojuegos, fotografia, entre otros.

Solo en tiendas por departamento y electronica, que en conjunto
concentran mas de la mitad del consumo de este segmento, el gasto se
elevd 8,5% y 3,3%, respectivamente.
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CONSUMO PRIVADO E iNDICE BIG DATR DE CONSUMO

(Var. % interanual, en términos reales)
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(1) El indice Big Data de Consumo agrupa la informacién de compras con
tarjetas y los retiros de efectivo. Informacion al 30 de septiembre
de 2025.

¢EN QUE TIPOS DE TIENDAS 0 SERVICIOS NO MEJORA EL CONSUMO?

Aunque en setiembre todas las categorias de consumo basico
continuaron mostrando resultados positivos, se evidencid una
desaceleracion en los rubros de Alimentos y Educacion.

Después de que en agosto las compras de alimentos con tarjetas
aumentaran 3,9%, en setiembre este crecimiento se moderd a 3,1%. Esta
ralentizacion, en un sector esencial, se debid principalmente a Ia
disminucion de compras en supermercados (-0,6%) y restaurantes (-2%),
gue en conjunto concentran el 95% del consumo del rubro. Sin embargo,
el resultado general se mantuvo positivo gracias al notable incremento en
las compras de pastelerias y panaderias, que crecieron cerca de 50%,
aungue su peso dentro del total es reducido.

“Pasteleria y panaderia crecio cerca de 50%, lo cual es significativo, pero su
participacion es pequena; ese dinamismo es lo que permitid mantener el
crecimiento positivo de alimentos”, explico Belapatino.
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En cuanto a Educacion, las transacciones registraron una fuerte caida,
pasando de un crecimiento de 9,4% en agosto a apenas 0,9% en
setiembre. Aunque aumentaron los gastos en academias, cursos online y
talleres (10,4%), se observo un descenso de 3,7% en las transacciones de
universidades e institutos, que representan aproximadamente S/ 7 de
cada S/ 10 consumidos en el sector.

Entre las categorias no esenciales, Entretenimiento también mostré una
desaceleracion, con un crecimiento de solo 9,9%, debido a una menor
actividad en casinos, loterias, cines y otros espectaculos.

Asimismo, el consumo en Turismo practicamente se estanco, afectado por
la reduccion en las compras de pasajes aéreos (-2,4%) y la menor
demanda de alojamientos (-7,7%), compensada parcialmente por el
aumento en las compras de tours (4,2%). Segun Belapatifio, esta situacion
podria estar vinculada a la crisis ocurrida en Cusco debido al bloqueo en
Machu Picchu.

Por otro lado, algunas categorias que aun permanecen en terreno
negativo, aunque muestran signos de recuperacion, son Hogar (-1,9%),
Moda y belleza (-3,2%) y Servicios publicos residenciales (-0,1%).
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ENTRETENIMIENTO HOGAR
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Fuente: BBVA Research.
Nota sacada de: Diario Gestidn.
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